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La historia del exito

CON UNA AMPLISIMA Y DESTACADA EXPERIENCIA, ANA BALLIU HA APOSTADO
POR CONVERTIRSE, CON EL APOYO Y COLABORACION DE REFERENCE, EN
DISTRIBUIDORA DE ICOONE® A NIVEL NACIONAL. DESDE 2004 MANTIENE UNA
ESTRECHA RELACION CON LA FIRMA EN LA CUAL HA COSECHADO GRANDES
EXITOS. AHORA SU APUESTA CONTINUA Y HACE DEL SECTOR 'BEAUTY & WELLNESS'
SU PRINCIPAL OBJETIVO GRACIAS TANTO A SU SABER HACER COMO AL DE UN
EQUIPO, ICOONE® DE REFERENCE, IMPRESCINDIBLE A LA HORA DE ESCULPIR LA
EIGURA Y CONSEGUIR LOS MEJORES Y MAS RAPIDOS RESULTADOS.

EXPEF%TOS
€n estenca




EXPERTOS EN ESTETICA.: Ana, {por
qué decide incorporarse como distri-
buidora a la firma lcoone®?

ANA BALLIU: Por

Creo en el

‘romanticismo”
gguipo, en su tecnologia,
prestaciones y resultados y me conside-
ro una persona muy fiel a8 mis conoci-
mientos y mis clientes. Cuando uno tiene
la certeza de no vender humo se nota, se
ttansmite... Y considero que merece una
dedicacion especial, de ahi mi decisiéon

de atencion exclusiva

E.E.: Si tuviera que definir qué es lo
gue ofrece lcoone® a profesionales y
usuarios, {como lo haria?

A.B.: Una base, unos cimientos de nego-
cio para las terapias gue se imparten en
cada centro, una herramienta necesana, la
prolongacion de unas manos., Para aplicar y
dar forma a los conocimientos del especia
lista va sea, meédico, esteticista, fisiotera-
peuta. .. Para obtener el resultado deseado

caon un equilibrio de belleza v salud

E.E.: éCuales son las expectativas de
desarrollo de [a firma?

A.B.: lcoone® es la evolucion de la ya
conocida terapia subdérmica. Es tam-
bien un equipo yva introducido en el sec-
tor. La idea, por tanto. es expandir vy
aumentar su presencia a nivel nacional y
entrar en el sector Spa, donde el

puede ser muy beneficiosc

por su patente microestimulacionalveo
lar® que proporciona resultados inme-
diatos y permite sesiones diarias, al no
producir estrés tisular ni la temida flaci-
dez de los tejidos tratados con presion

negativa (vacum)

E.E.: iPor qué en un momento tan
especial econémicamente hablando
Yy no en otro?

A.B.: Porque ahora &s & momento

sembrar, de trabajar mas que nunca, de

inverti. Como decla Picassoe: "Cuando
ue la inspiracion que me sorprenda

trabajando.”

E.E.: En su opinidn, {por donde pasa
el futuro de la aparatologia estética
en nuestro pais?

A.B.: Por la moda, la moda en aparatolo-
gia. Es decir, seqguiran existiendo los equi-
pos pero reinventados, con mejor imagen
v las mismas prestaciones. Hay equipos de
"moda” gque funcionan, pero tenemos que
apostar por la tecnologia, la investigacion y

pyestas cada vez con

garar itias de calidad, seguridad v resultado

E.E.: {Como es para usted el centro
de helleza ideal?

A.B.: Dirnigide a “ronan
rorman

nales que continuamente

que aprenden, se reciclan dia a dia. Un
centro con una meta clama vy gue se
servicios de ocalidad 'y

especialice en

resultade, gue nos brinde la oportunidad

Ana Balliu con el equipo lcoone®.

de apostar por el servicio en su mas alto

de confort y seriedad, por otro

lado, un valor anacido a la tecnologia

E.E.: Estética y medicina o viceversa,
{estan cada vez mas unidas?

A.B.: Ambas estan obligadas a andar al Ur

ne Yy en un mismo do, pory para el chen

te final v sus necesidades. Son dos especiall-

no profesionales en
aplicaciones medicas muy necesanas para dar
5 esten

saporte a tratamier S Y VICEVersa,

siempre delimitando y dejando claras las com:

petencias de cada uno

E.E.: Comentaba anteriormente, que

no queria dejar pasar esta entrevista

sin regalarnos con una cita...

A.B.: "Ser lo que somos y llegar a ser
| | S0MOs capaces

iguena persona que

verdadera meta




